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Pourquoi est-ce essentiel de faire de la publicité?
Les contenus organiques sont de moins en moins vus par les abonnés de vos pages. 
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Il s'agit du nombre de personnes que vous pouvez atteindre gratuitement en
publiant sur votre page. 

Qu'est-ce qu'une portée organique?

Pourquoi?

Plus de contenus se font concurrence pour être visibles dans le fil d’actualités.

Les mises à jour perpétuelles de l’algorithme de Facebook.

1.

2.



Permet de faire de la publicité directement à

partir de votre page Facebook, sans avoir à

utiliser une autre interface;

Belle introduction à la publicité sur

Facebook avant d'utiliser le Gestionnaire de

publicités;

Parfait pour l'engagement et comme

solution rapide (attention, engagement ne

veut pas dire conversion);

Permet d'augmenter la couverture

potentielle de votre publication. 

Avantages

Découvrez le « Boost », ou la « Mise en avant »
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Inconvénients 
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Impossible de sélectionner la date de début de diffusion de la publicité;

Options de configuration plus limitées;

Options de ciblage plus limitées; 

Moins d'option de placements publicitaires;

Option facile au niveau des dépenses, mais Facebook dépense le budget

comme bon lui semble si on ne lui met pas de balises, donc pas nécessairement

performant. 



COMMENT « BOOSTER » UNE PUBLICATION FACEBOOK
 

7 ÉTAPES FACILES
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ÉTAPE 1 : CHOISIR LA PUBLICATION À PROMOUVOIR
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Choisissez votre publication. 



ÉTAPE 2 : CHOISIR VOTRE OBJECTIF
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Facebook vous propose différents objectifs selon votre publication.

Automatique;
Obtenir plus de prospects;
Obtenir plus de messages; 
Obtenir plus d'interactions;
Obtenir plus de visites sur le site Web;
Obtenir plus d'appels.

Pour une photo, une vidéo ou une publication avec un lien : 
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ÉTAPE 3 : CHOISIR LE BOUTON D'APPEL À L'ACTION
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Selon l'objectif choisi, vous avez différentes options de bouton. 

Réservez maintenant;

En savoir plus; 

Acheter; 

S'inscrire; 

Appeler maintenant.

Voici les options pour l'objectif « Plus de visite sur le site Web » : 

Pour certains objectifs, vous devrez inscrire l'adresse URL du site Web où vous désirez diriger le trafic. 
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ÉTAPE 4 : CIBLER VOTRE AUDIENCE
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Vous avez quatre options de ciblage :

Personnes que vous choisissez de

cibler;

Personnes qui aiment votre Page;

Personnes qui aiment votre Page

et leurs amis;

Personnes dans votre région. 

Vous pourrez également créer votre propre auditoire et l'enregistrer pour de futures publicités. 



Si vous sélectionnez Personnes que vous choisissez
de cibler, vous pourrez modifier certaines
caractéristiques sociodémographiques telles que : 

Le sexe;

L'âge;

Le lieu;

Le ciblage avancé (permet d'inclure des

personnes qui correspondent à certains

critères). 
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ÉTAPE 5 : DÉFINIR LA DURÉE ET LE BUDGET
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Nous vous conseillons de viser un

budget global sur un nombre de jour

et de laisser l'algorithme de Facebook

distribuer l'argent selon ses analyses

de performance.
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Vous pouvez définir les journées

pendant lesquelles vous voulez

diffuser votre publicité. 

Vous pouvez également choisir le

fuseau horaire et les heures de

publications.



ÉTAPE 6 : SÉLECTIONNER LES PLACEMENTS
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Alors que Facebook vous recommande

les placements automatiques, nous vous

recommandons de gérer vous-même vos

placements afin de garder un meilleur

contrôle. 

Lorsque vous mettez à l'avant une

publication Facebook, faites-en la

publicité seulement sur Facebook. 

Votre publication n'est pas adaptée 

pour les autres plateformes.



ÉTAPE 6 : PAIEMENT 

Sélectionnez le compte publicitaire

que vous désirez utiliser pour lancer

votre campagne. 

Entrez votre paiement et cliquez

sur Mettre en avant. 

La publicité sera en cours

d'examen, mais devrait commencer

sa diffusion dans les minutes ou les

heures suivantes. 
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ÉTAPE 7 : ANALYSE DES RÉSULTATS
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Vous pouvez analyser les résultats de votre publicité à tout moment en vous rendant dans le

Centre des publicités de votre page Facebook. 

Quelques données 
à analyser :

La portée; 

Les clics sur la

publicité; 

Le nombre

d'impressions.



Interface qui permet de créer et gérer des publicités sur Facebook et son réseau

d'applications (Instagram, Messenger et l'Audience Network).

Qu'est-ce que le Gestionnaire de publicités Facebook?
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Avantages

Découvrez le Gestionnaire de publicités Facebook
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Permet d'affiner le ciblage; 

Possible de faire du reciblage publicitaire;

Plus d'options d'objectifs; 

Permet une analyse plus précise des retombées de la campagne. 

Inconvénients
Plus technique et moins intuitif; 

Besoin de créer un Business Manager.

https://www.facebook.com/business/help/1710077379203657?id=180505742745347


ÉTAPE 1 : DÉFINISSEZ VOTRE OBJECTIF ET LE MESSAGE QUE VOUS
VOULEZ TRANSMETTRE
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Avant de commencer le montage de votre publicité, définissez le sujet que vous voulez

aborder et l'objectif derrière cette publication. 

Comme toute publication, vos publicités doivent avoir un objectif et un but, encore plus

puisque vous investissez de l'argent!



ÉTAPE 2 : CRÉER LA CAMPAGNE ET CHOISIR L'OBJECTIF
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Rendez-vous au business.facebook.com pour accéder au Gestionnaire de publicité

Facebook. Cliquez sur le bouton Créer pour commencer la création de votre campagne. 
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Après avoir cliqué sur Créer, vous arriverez ici . Sélectionnez votre objectif. 
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Catégories d'objectifs de campagne 

Sensibilisation Considération Conversion

Les objectifs de cette

catégorie permettent de

susciter un intérêt pour

votre produit ou votre

service. Améliorer la

notoriété de la marque

consiste à expliquer aux

gens ce qui fait la valeur de

votre entreprise. 

Ces objectifs permettent de

faire en sorte que les gens

pensent à votre entreprise

et cherchent à en savoir

plus. Grâce à l’objectif

Trafic, il est possible de

créer une campagne qui

encourage les gens à visiter

le site de l'entreprise pour

en savoir plus.

Ces objectifs permettent

d’encourager les gens

intéressés par votre

entreprise à acheter ou à

utiliser votre produit ou

votre service. Grâce à

l’objectif Visites en boutique,

il est possible de créer une

campagne pour encourager

les clients potentiels à

s’arrêter au magasin de

l’entreprise le plus près.
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Lorsque votre choix est fait, nommez votre campagne et cliquez sur Continuer.
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Vous arriverez sur cette page, cliquez sur suivant.  



ÉTAPE 3 : CRÉER VOTRE ENSEMBLE DE PUBLICITÉS
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C'est dans cette section que vous définirez plusieurs éléments : 

La destination du trafic; 

Le budget et le calendrier de diffusion; 

L'audience; 

Les placements.
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Nommez votre ensemble de publicités de manière stratégique et sélectionnez l'endroit
où vous désirez diriger votre trafic.
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Complétez la section budget, ainsi que la date
de début et de fin. 

Sélectionnez les journées et les heures de
publication de votre publicité.
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C'est maintenant le moment de créer votre audience. 

Tout comme le Boost vous pouvez définir : 

Le lieu;
L'Âge;
Le sexe;
Le ciblage avancé.
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Sélectionnez les plateformes et les endroits où vous voulez publier votre publicité. 
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Définissez l'Optimisation de votre diffusion.



ÉTAPE 4 : CRÉER VOTRE PUBLICITÉ
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2. Carrousel 3. Collection
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Ajoutez votre photo ou votre vidéo.
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Cliquez sur Importer. Choisissez votre image et cliquez sur Suivant.
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Nous vous conseillons d'utiliser des images carrées. Si l'image que vous avez importée ne l'est
pas, vous pouvez toujours la redimensionner. 
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Inscrivez ensuite le texte et le titre. 



Investir  sur  les médias sociaux -  La base

Entrez l'adresse URL du site web sur lequel vous voulez renvoyer les gens. 
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Révisez une dernière fois votre publicité et cliquez sur Publier.
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Ouvrez la publication qui se trouve
sur votre page dans un autre onglet
en faisant un clic droit sur la date
de publication. 
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Dans le nouvel onglet, copiez la
série de chiffres se trouvant
après la barre oblique, dans
l'adresse URL, et collez-la dans
l'identifiant de publication, dans
le Gestionnaire de publicités.  
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Sélectionnez le Bouton d'appel à l'action. Vous avez une vingtaine d'option de boutons,
choisissez celui qui vous convient, et entrez les informations nécessaires. 
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Le bouton et le titre apparaîtront automatiquement. Lorsqu'on utilise une publication existante,
il n'est pas possible de modifier le titre et la description. 
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Entrez à nouveau le lien dans l'espace Paramètre de l'URL. Vous pourrez ensuite cliquer sur
Publier dans le bas de la page. 
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DANS QUELLE SITUATION UTILISER CHAQUE MÉTHODE
Boost/Mise à l'avant Gestionnaire de publicité

Quand on veut cibler des gens qui nous
connaissent déjà ou leurs amis;
Quand on veut absolument que nos
abonnés voient une publication;
Quand on veut une solution rapide
sans se casser la tête. 

Quand on veut pousser le ciblage des
audiences;
Quand on veut bien définir le
calendrier de publication; 
Quand on a une campagne marketing
globale bien définie avec des objectifs
précis et qu'on veut pousser le
marketing à un autre niveau. 
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RAPPEL DES BASES DES ÉLÉMENTS À TROUVER SUR UNE
PUBLICATION PERFORMANTE

Une belle image SANS texte;
Un texte court, qui mène droit au but;

Un lien URL pertinent. 






