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Pourquoi est-ce essentiel de faire de la publicite?
Les contenus organiques sont de moins en moins vus par les abonnés de vos pages.
Qu'est-ce qu'une portee organique?

Il s'agit du nombre de personnes que vous pouvez atteindre gratuitement en
publiant sur votre page.

Pourquoi?

1.Plus de contenus se font concurrence pour etre visibles dans le fil d’actualités.

2.Les mises a jour perpétuelles de l'algorithme de Facebook.
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Decouvrez le « Boost », ou la « Mise en avant »

Avantages

@\ Tourisme Lanaudiére
W/ Publié par Tourisme Lanaudiére @ - 27 février, 808 h 02 - @

o Permet de faire de la publicité directement & comsservosse rorrigons se s cutesoun costun ancror it o s
partir de votre page Facebook, sans avoir a . WG] »
utiliser une autre interface;

e Belle introduction a la publicite sur
Facebook avant d'utiliser le Gestionnaire de

publicites;

e Parfait pour I'engagement et comme

NARCITY.COM

SOlUt'On rap|de (attentlon; engagement ne Cette randonnée a 1h40 de Montréal mene au pied d'une chute glacée de

18m de hauteur

veut pas dire conversion); 12200 © as
Personnes atteintes Interactions

e Permet d'augmenter la couverture

potentielle de votre publication.
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Inconvenients

Impossible de sélectionner la date de début de diffusion de la publicite;

Options de configuration plus

Options de ciblage plus limite

imitéees:

es,

Moins d'option de placements publicitaires;

Option facile au niveau des depenses, mais Face

comme bon lul semble st on ne lui met pas de ba

performant.

ook d

Ises, d
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COMMENT « BOOSTER » UNE PUBLICATION FACEBOOK
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ETAPE 1: CHOISIR LA PUBLICATION A PROMOUVOIR

Choisissez votre publication.

<

[Z] Business Manager

C O & facebook.com/tourismelanaudiere

ﬁ Q, Search Facebook

Gérer la Page

Tourisme. 5
Lanaudidre,

Tourisme Lanaudiére

0 Page

0 1

@ @ @ @ B

»

af

=4 Promouvoir

Nouveau
@ 138 nouvelles

Centre des publicités

Boite de réception
® 42 nouveaux commentaires

App store de I'entreprise

Evénements

Ressources et outils

Rendez-vous

Creator Studio

Gérer les offres d'emploi

Notifications
@ 188 nouvelles

Chabimkimiimnn~

& Google Ads

Calendrier de diff... Hiver 2021 Eté 2020 Motoneige H2020

{r

Tourisme Lanaudiére

Vidéos

©OP 1

19 k Views - il y a 2 semaines

¢) Transparence de la Page

Facebook vous montre des informations pour vous aider & mieux
comprendre le but de cette Page. Découvrez les actions des
personnes qui gérent et publient du contenu.

Confidentialité - Conditions générales - Publicités - Choix publicitaires [> -

Cookies - Plus - Facebook ©® 2021

Tout afficher

Amateurs de nature, de lacs, de montagnes et de péc...

Tout afficher

M Ppage créée - 22 décembre 2009

Qa % @ i 2 20

ese

") Campaign URL Bu... & Drive E Agenda @ Canva |& TDL = Pourvoiries U Pocket »

@ @ Lanaudiere + @ _‘v

#' Modifier Envoyer un message Q , ) -

@\ Tourisme Lanaudiére as
Publié par Tourisme Lanaudiére @ - 19 novembre 2020 - @

Novembre est gris, mais les couchers de soleil sont tout en couleurs... g4 Le plus bel
endroit pour les admirer, c'est ol selon vous?

mei par Steve Carighan (@scarignan75 sur Instagram)

Tourisme Lanaudiére

; : < En savoir plus
Centre d'informations touristiques P

Mettre la publication en avant : J

6 024 270
Personnes atteintes Interactions

4]
©0@ 5 12 commentaires 8 partages
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ETAPE 2 : CHOISIR VOTRE OBJECTIF

Facebook vous propose différents objectifs selon votre publication.

Pour une photo, une video ou une publication avec un lien :

e Automatique;

e Obtenir plus de prospects;

e Obtenir plus de messages;

e Obtenir plus d'interactions; G-/

e Obtenir plus de visites sur le site Web;
e Obtenir plus d'appels.
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Objectif X

Quels résultats attendez-vous de cette publicité?

®

Automatique
Laissez Facebook selectionner l'objectif le plus pertinent d'apres vos
parametres.

Obtenir plus de messages

Montrez votre publicite aux personnes susceptibles de vous envoyer un message
sur Facebook.

Obtenir plus de prospects
Utilisez un formulaire pour recueillir les coordonnées de clients potentiels.

Obtenir plus de visites sur le site Web

Montrez votre publicité a des personnes susceptibles de cliquer sur une URL
gu'elle contient.

Obtenir plus d’'interactions
Montrez votre publicité a des personnes susceptibles de reagir, de commenter et
de partager.

Obtenir plus d'appels

Montrez votre publicite a des personnes qui sont susceptibles d'appeler votre

entreprise.
Annuler Enregistrer

yrrreT |

O O O O O @
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ETAPE 3 : CHOISIR LE BOUTON D'APPEL A L'ACTION

Selon I'objectif choisi, vous avez difféerentes options de bouton.

Voici les options pour I'objectif « Plus de visite sur le site Web » :

e Reservez maintenant;
e En savoir plus;

e Acheter;

e S'inscrire;

e Appeler maintenant.

Pour certains objectifs, vous devrez inscrire I'adresse URL du site Web ou vous desirez diriger le trafic.
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Mettre Ia pUincation en avant LOMmple pupinciainre

Lanaudiére Médias Soci...

Objectif Apercu de la publicité
Quels résultats attendez-vous de cette publicité?
Obtenir plus de visites sur le site Web ) Tourisme Lanaudiere
Montrez votre publicité a des personnes susceptibles de cliquer sur une URL Modifier Commandits -
gu’elle contient. ; : i
Novembre est gris, mais les couchers de soleil
sont tout en couleurs... g4 Le plus bel endroit
pour les admirer, c'est ou selon vous?

Bouton &5

me@ par Steve Carignan (@scarignan75 sur
Instagram)

Etiquette de bouton

En savoir plus v
Adresse URL du site Web °
lanaudiere.ca
Catégorie publicitaire spéciale En savoir plus
Publicités portant sur le crédit, I'emploi ou le logement, ou encore sur des enjeux
sociaux, des élections ou la politique LANAUDIERE.CA
Tourisme Lanaudiére | [ EN SAVOIR PLUS ]
Rapprochez-vous
Audience
Qui devrait voir votre publicité? g Jaime () Commenter . Partager
Personnes que vous choisissez de cibler ®
Afficher tous les apercus
Renseignements sur I'audience v
Lieu - Habite a Canada : Rawdon Quebec ’ il S
Age 18 - 65+ Resultats quotidiens estimeés
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ETAPE 4 : CIBLER VOTRE AUDIENCE

Vous avez quatre options de ciblage :

Audience
Qui devrait voir votre publicité?

Personnes gue vous choisissez de cibler

e Personnes que vous choisissez de

cibler;
e Personnes qui aiment votre Page
e Personnes qui aiment votre Page
et leurs amis;
e Personnes dans votre région.

Renseignements sur 'audience

Lieu - Habite a Canada : Rawdon Quebec
Age 18 - 65+

’

Personnes qui aiment votre Page

Personnes qui aiment votre Page et leurs amis

Personnes dans votre région

Créez une nouvelle audience
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Si vous selectionnez Personnes que vous choisissez
de cibler, vous pourrez modifier certaines
caracteristiques sociodemographiques telles que :

e | e sexe;
e |'age;
o Lelieu;

e Le ciblage avance (permet d'inclure des
nersonnes qui correspondent a certains
criteres).

Modifier I'auditoire X

Sélectionnez le lieu, I'age, le sexe et les intéréts des personnes que vous voulez
atteindre avec votre publicité.

Sexe ©
Tout Hommes Femmes
Age ©
Lieux @
Lieux

Taper pour ajouter plus de lieux

Canada

Rawdon Plus de 40 km X

Ciblage avancé @
Q, Ciblage avance Parcourir =

Pour des fonctionnalités de ciblage avancées, accédez au Gestionnaire de
publicités.

/l\ Portée potentielle : 8 600 personnes

I Votre auditoire est défini.
Restreinte Trop large

Annuler
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ETAPE 5 : DEFINIR LA DUREE ET LE BUDGET

. . Durée O
Nous vous conseillons de viserun
5 5 @ @ @ 9 mar 2021
budget global sur un nombre de jour
. g Diffuser la publicité selon un calendrier
et de laisser |'algorithme de Facebook o i .
distribuer I'argent selon ses analyses T ]
de performa nce Fuseau horaire
Utiliser le fuseau horaire de ce compte publicitaire (Heure de Dawson) v
Heures
0:00 23:59
Budget total ©
Eifsé?gmaie Changer

Portée estimée : de 574 a 1,7 k personnes par jour

$50,00~
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Vous pouvez définir les journées
pendant lesquelles vous voulez
diffuser votre publicite.

Durée
Jours Date de fin
5 @ @ @ 9 mar 2021

Diffuser la publicité selon un calendrier

Jours

Jours de la semaine

Dimanche
Lundi
mardi
Mercredi
jeudi
vendredi

| Samedi

Pays, monnaie
CA, CAD

Portée estimée : de 574 a 1,7 k personnes par jour

$50,00~

Vous pouvez egalement choisir le

fuseau horaire et les heures de
publications.

@ Durée
Jours Date de fin
5 @ @ @ 9 mar 2021
() Diffuser la publicité selon un calendrier
Jours
- Jours de la semaine
Fuseau horaire
v
5 v Utiliser le fuseau horaire de ce compte publicitaire (Heure de Dawson)
e Heures
v
3:59 0:00
v
(i ] Budget total
Pays, monnaie
Changer CA, CAD

Portée estimée : de 574 a 1,7 k personnes par jour

$50,00~
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ETAPE 6 : SELECTIONNER LES PLACEMENTS

Alors que Facebook vous recommande
les placements automatiques, nous vous Placements

recommandons de gérer vous-meme vos
placements afin de garder un meilleur

controle.

_orsque vous mettez a I'avant une
oublication Facebook, faites-en la
oublicité seulement sur Facebook.
Votre publication n'est pas adaptée
pour les autres plateformes.

Facebook, Messenger, Instagram

Ou les personnes devraient-elles voir votre publicite?

Instagram

Messenger

Pixel Facebook
<> .
b Aucun pixel

Investir sur les médias sociaux - La base
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ETAPE 6 : PAIEMENT

Selectionnez le compte publicitaire  wettre la publication en avant ﬁ
Apercu'de la publicité

que vous deésirez utiliser pour lancer  oseas

Quels résultats attendez-vous de cette publicité?

Vot re Ca m p a g n e . Obtenir plus de visites sur le site Web | P 'gg;gz?dﬁél-_anaudiéfe

Montrez votre publicité a des personnes susceptibles de cliquer sur une URL
gu'elle contient. . 8 :
Novembre est gris, mais les couchers de soleil

sont tout en couleurs... {4 Le plus bel endroit
pour les admirer, c'est ou selon vous?

Bouton i @i par Steve Carighan (@scarignan?75 sur

Entrez votre paiement et cliquez i
sur Mettre en avant.

En savoir plus

Adresse URL du site Web e

La publicité sera en cours © oo
d'examen, mais devrait commencer

sa diffusion dans les minutes ou les

heures suilvantes.

Vous recevrez peut-étre plus d'une facture pour cette publicité. En savoir plus

o

Ajouter un mode de paiement

Investir sur les médias sociaux - La base
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ETAPE 7 : ANALYSE DES RESULTATS

Vous pouvez analyser les résultats de votre publicité a tout moment en vous rendant dans le
Centre des publicités de votre page Facebook.

20
@ Lanaudiere + @ 8 w

o~ 2 =P S

recommandations pour vous alder a cholsir la publicite, I'audience et le budget adequats.

ﬁ Q, Search Facebook

Gérer la Page

Quelques donnees
a analyser :

| Tourisme Lanaudiére v Créer une publicité

Récapitulatif o 60 derniers jours *

&

Tourisme Lanaudiére - Général a dépensé $0,00 sur O pubs au

/ : cours des 60 derniers jours. Outils
M Ppage
e La portee; |
b4 i
B8 Nouveau ar (i ) i 0 'Y 0 8 Vqs preferences ‘
° ® 128 nouvelles Portée Interaction Clics sur des Repondez a quelques questions pour que
i issi ider a créer les
o L I | avec la... liens nous puissions vous ai
e S C I CS S u r a o Centre des publicités bonnes pUb'lCItES
. . / - e = =» Audiences
u b I l C l te ° ) Boite de réception Créez des audiences enregistrées pour
p 9 ® 42 nouveaux commentaires toucher des groupes de personnes
spécifiques.
s ' : S
[ I_ m b R #pp storede entreprice Publicites & Parametres de paiement
e n O re L'activité publicitaire est enregistrée sous le fuseau horaire Gérer votre moyen de paiement et
Evénements de votre compte consulter les regus.
Vérification de nom de domaine

d'impressions.

"
vy
H

Ressources et outils

Rendez-vous

Creator Studio

Rarar lae Affrae A'amnlai

Créer une publicité
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Confirmez la propriété du domaine afin
de gérer les paramétres de votre pixel.

Faites croitre votre entreprise

Interagissez avec des clients
potentiels



Qu'est-ce que le Gestionnaire de publicites Facebook?

Interface qui permet de creer et gérer des publicités sur Facebook et son reseau
d'applications (Instagram, Messenger et I'Audience Network).

Campagnes Tourisme Lanaudiere - Général (10150.. = Mis a jour il y a un instant ) Ignorer les brouillons Veérifier et publier

Q_ Rechercher et filirer Durée de vie: 7 mar 2012 — 23 fév 2021 =

Centre de ressources Campagnes 85 Ensembles de publicités [T] Publicités
b (W Dupliquer v 2’ Modifier 4 IS H| O w ¥ Régles = Voir la configuration @ i ~ = v Rapports »
o Stratégie © Parameétre . .
Nom de la campagne Diffusion T danahara Budget diamribinicn © Résultats Portée
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Decouvrez le Gestionnaire de publicites Facebook

Avantages
e Permet d'affiner le ciblage;
e Possible de faire du reciblage publicitaire;

e Plus d'options d'objectifs;

e Permet une analyse plus précise des retombées de la campagne.

Inconvenients

e Plus technique et moins intuitif;

e Besoin de créer un Business Manager.
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https://www.facebook.com/business/help/1710077379203657?id=180505742745347

ETAPE 1: DEFINISSEZ VOTRE OBJECTIF ET LE MESSAGE QUE VOUS
VOULEZ TRANSMETTRE

Avant de commencer le montage de votre publicité, définissez le sujet que vous voulez
aborder et I'objectif derriere cette publication.

Comme toute publication, vos publicités doivent avoir un objectif et un but, encore plus
puisque vous investissez de l'argent!
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ETAPE 2 : CREER LA CAMPAGNE ET CHOISIR L'OBJECTIF

Rendez-vous au business.facebook.com pour accéder au Gestionnaire de publicite
Facebook. Cliquez sur le bouton Créer pour commencer la création de votre campagne.

ﬂ Campagnes Lanaudiére Médias Sociaux (4604129.. = Mis ajourily auninstant () Ignorer les brouillons Vérifier et publier oo

Q, Rechercher et filtrer Durée de vie: 21 oct 2019 - 4 mar 2021 = -
B3 Campagnes 858 Ensembles de publicités [7] Publicités

upli - 2 Modifier . & TestA/B B = ] U Regles = Voir la configuration @ Il Colonnes : Personna lisé - "= Répartition = Rapports »
— " " Stratégie © Paramétre . - ! Coit par
1] Nom de la campagne Diffusion danchire Budget d'attribution © Résultats Portée Impressions chsiiltat

Aucun résultat
V p core créé de publ
Créer Publici
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Apres avoir cliqué sur Créer, vous arriverez ici . Sélectionnez votre objectif.

Créer une campagne

Choisissez un objectif de la campagne
En savoir plus

Sensibilisation Considération Conversion

Notoriété de la Trafic Conversions
marque

Interactions Ventes catalogue
Portée

Installations Nombre de visites en
d'application magasin

Visionnements vidéo

Génération de pistes
de vente

Messages

Annuler
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Categories d'objectifs de campagne

Sensibilisation

Consideration

Conversion

Les objectifs de cette
categorie permettent de
susciter un intérét pour

votre produit ou votre

service. Ameliorer

notoriete de la marag

a
ue

consiste a expliquer aux
gens ce qui fait la valeur de

votre entreprise.

Ces objectifs permettent de
faire en sorte que les gens
pensent a votre entreprise

et cherchent a en savoir
plus. Grace a l'objectif
Trafic, il est possible de
créer une campagne qui
encourage les gens a visiter
le site de l'entreprise pour
en savoir plus.

Investir sur les médias sociaux - La base

Ces objectifs permettent
d’encourager les gens
intéresses par votre
entreprise a acheter ou a
utiliser votre produit ou
votre service. Grace a
I'objectif Visites en boutique,
il est possible de créer une
campagne pour encourager
les clients potentiels a
s’'arreter au magasin de
'entreprise le plus pres.



Lorsque votre choix est fait, nommez votre campagne et cliquez sur Continuer.

Créer une campagne

Choisissez un objectif de la campagne
En savoir plus

Sensibilisation Consideération
Notoriété de la ® Trafic
marque

Interactions
Portée

Installations

d'application

Visionnements vidéo

Génération de pistes
de vente

Messages

Trafic

Conversion
Conversions
Ventes catalogue

Nombre de visites en
magasin

Redirigez les gens vers une destination, par exemple un site web, une
app, un évéenement Facebook ou une conversation Messenger. En savoir

plus

Donnez un nom a votre campagne * facultatif

Annuler Continuer

|

Créer une campagne X

Visionnements vidéo

Génération de pistes
de vente

Messages

O

Trafic

Redirigez les gens vers une destination, par exemple un site web, une
app, un événement Facebook ou une conversation Messenger. En savoir
plus

Donnez un nom a votre campagne - facultatif A

[ Campagne

Inclut l'objectif de la campagne et I'optimisation du budget.

[ Exemple Atelier - H2021| ]

85 Ensemble de publicités
Détermine votre audience, vos placements, votre calendrier et vos dépenses.

Nouvel ensem.. = Donnez un nom a cet ensemble de publicités

) Publicité

Contient 'ensemble des paramétres des contenus publicitaires

Créerune.. w Donnez un nom a cette publicité

Annuler Continuer

4
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Vous arriverez sur cette page, cliquez sur suivant.

Be Loy

I Exemple Atelier - H2021
B8 Nouvel ensemble de publicités

3 Nouvelle publicité

T

B Exemple Atelier - H2021

> BB 1 Ensemble de publicités > [T] 1 Publicité

& Modifier & Examen

Nom de la campagne Créer un modéle de nom

Exemple Atelier - H2021

Catégories publicitaires spéciales Désactivé @
Vous devez déclarer si vos publicités portent sur le crédit, I'emploi, le
logement, ou un enjeu social, électoral ou politique. En savoir plus

Détails de la campagne

Encheéres

Objectif de la campagne
Trafic

Afficher plus d'options

Test A/B

Testez différentes campagnes, différents ensembles de publicités et différentes publicités pour
comprendre quelles stratégies vous donnent le meilleur résultat. Votre couverture potentielle sera
divisée entre vos variantes pour des résultats plus précis.

En savoir plus

o La création d'un test A/B a changé E]
Aprés publication de votre campagne, vous configurerez un test A/B. Une fois la

campagne publiée, sélectionnez une variable et créez de nouvelles versions a comparer
avec l'originale.

Démarrer

Optimisation du budget de la campagne Désactivé @

L'optimisation de votre budget de campagne répartira ce dernier sur vos ensembles de publicités pour
obtenir de meilleurs résultats en fonction de l'optimisation de diffusion et de la stratégie d'enchére gue

vous avez choisies. Vous pouvez contréler les dépenses pour chaque ensemble de publicités. En savoir
plus

Fermer

© Brouillon
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ETAPE 3 : CREER VOTRE ENSEMBLE DE PUBLICITES

C'est dans cette section que vous deéfinirez plusieurs élements :

e | a destination du trafic;
e e budget et le calendrier de diffusion;
e | 'audience;

e Les placements.
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Nommez votre ensemble de publicités de maniere stratégique et sélectionnez I'endroit
ou vous désirez diriger votre trafic.

ﬂ ) (O Exemple Atelier-H2021 > gm h/f 20-65+ Rawdon/Repentigny, plein air/famille > [ 1 Publicité © Brouillon .
(3 Exemple Atelier - H2021 see
ssse /2 Modifier ® Examen
o as h/f20-65+ Rawdon/Repentigny, plei...  ***
[F] Nouvelle publicité Nom de I'ensemble de publicités Créer un modeéle de nom Définition de I'auditoire
Votre public est
h/f 20-65+ Rawdon/Repentigny, plein air/famille /> raisennablement
I large.

Spécifique Large

Traffic Portée potentielle : 26 000 000 personnes €@

Choisissez ou vous voulez générer du trafic. Vous pourrez saisir plus de détails sur la

destination plus tard. Résultats quotidiens estimés
® Site Web _

Atteindre @

Application

PP 2,4K - 6,9K

Choisissez I'application que vous souhaitez promouvoir. Vous pouvez promouvoir n'importe quelle .]

application que vous avez enregistrée sur le site des développeurs de Facebook. Obtenir de l'aide

pour les publicités d'installations d'une application Clics sur un lien @

Messenger 100 - 288

Redirigez les personnes qui voient vos publicités vers une conversation Messenger avec votre El

entreprise. Votre publicité sera diffusée aux personnes les plus susceptibles d'ouvrir Messenger.

WhatsApp Le degré de précision des estimations est basé sur des
facteurs tels que les données de campagnes antérieures, le
budget saisi, les données du marché, les critéres de ciblage
et le placement des publicités. Les chiffres sont fournis
pour vous donner une idée des performances de votre
budget, mais ce sont des estimations et non des garanties
de résultat.

Lorsqu’une personne clique sur votre publicité, une conversation avec votre entreprise s'ouvre dans
WhatsApp. Votre publicité est montrée aux personnes plus susceptibles d'ouvrir WhatsApp.

Cantanii dunaminana Désactivé @

B30 0 e

Fermer v/ Toutes les modifications ont été enregistrées Précédent
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Complétez la section budget, ainsi que la date Sélectionnez les journées et les heures de

de début et de fin.

Budget et calendrier

Budget

[ Budget global

Budget quotidien

@® Budget global
2021-3-5 @ 06:00
Heure de Dawson
Fin
2021-3-12 © 22:00

Heure de Dawson

Afficher plus d'options ~ e N\

$50,00

publication de votre publicite.

Planification des publicités ©@

Diffuser les publicités selon un calendrier

Utiliser le fuseau horaire de I'internaute v

CAD Nous programmerons vos publicités en fonction du fuseau horaire de la personne qui les voit.
Par exemple, si vous sélectionnez 8h a 17h, nous montrerons vos publicités dans ce laps de temps dans le
fuseau horaire local des visiteurs.

Minuit 3h 6h 9h Midi 15h 18h 21h

Lundi
mardi
Mercredi
jeudi
vendredi
Samedi

Dimanche

Tous les jours

. Heures programmeées
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C'est maintenant le moment de creer votre audience.

Audience
Définissez I'auditoire de vos publicités. En savoir plus

Créer une audience Utiliser l'audience enregistrée «

Auditoires personnalisés Creer w

Q, Rechercher des audiences existantes TOUt COmme Ie BOOSt VOUS pOUVeZ déflnlr

Exclure

] o Lelieu;
Lieu: . —'Agey

« Canada

5 e Le sexe;
18-65+ e Le ciblage avancé.

Sexe

Tous les sexes

Ciblage avanceé

Toutes les données démographiques, les centres d'intérét et les
comportements

Prolongement du ciblage avanceé :
« Off

Langues

Toutes les langues
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Sélectionnez les plateformes et les endroits ou vous voulez publier votre publicite.

@) [ Exemple Atelier- H2021 > gg h/f 20-65+ Rawdon/Repentigny, plein air/famille > [5] 1 Publicité © Brouillon .

[ Exemple Atelier - H2021 con
¢/ Modifier @ Examen

LL L
see
ses

as h/f 20-65+ Rawdon/Repentigny, plein... ~ ««e

Placements En savoir plus ) '
[©) Nouvelle publicité Définition de 'auditoire
/‘\ Votre auditoire est
Placements automatiques (Recommandé) ‘ défini.
Utilisez le placement automatique pour optimiser votre budget et montrer vos publicités a plus de {
ot personnes. Le systeme de diffusion de Facebook répartira le budget de vos ensembles de publicité Spécifique Large
sur différents placements, la ol ils sont susceptibles d'obtenir les meilleures performances.

@ Placements manuels Portée potentielle : 1 900 000 personnes €@

Choisissez manuellement les emplacements de diffusion de vos publicités ; Plus vous en
sélectionnez et plus vous aurez de chances de toucher votre audience cible et d'atteindre vos

objectifs commerciaux. . . L
Résultats quotidiens estimés

Appareils Atteindre ©
Tous les appareils
781 - 2,3K
Plate-formes L
+~ Facebook +/ Instagram Clics sur un lien @
.~ Réseau d’audiences v/ Messenger 27 - 87
[
Personnalisation de ressources
Sélectionner tous les placements qui prennent en charge la personnalisation de ressources Le degré de précision des estimations est basé sur des
facteurs tels que les données de campagnes antérieures, le
Placements budget saisi, les données du marché, les critéres de ciblage
et le placement des publicités. Les chiffres sont fournis
» | Fils W pour vous donner une idée des performances de votre
budget, mais ce sont des estimations et non des garanties
Donnez plus de visibilité a votre @ Jaspers Market de résultat.
entreprise avec les publicités dans les - o N
fils d'actualité Ces estimations ont-elles été utiles?
b Stories A

Racontez une histoire trés visuelle et
enrichie grace aux publicités verticales
plein écran totalement immersives

b Intégrées 4

Captez rapidement l'attention des
visiteurs lorsqu'ils regardent des vidéos

DOy @
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Plate-formes

— | Facebook Instagram

Réseau d'audiences Messenger

Personnalisation de ressources

4/14 placements prennent en charge la personnalisation de ressources

Tout sélectionner
Placements

¥ | Fils -—

Donnez plus de visibilité a votre
entreprise avec les publicités dans les
fils d'actualité

Fil d'actualité Facebook v
Fil Instagram

Facebook Marketplace

Fils vidéo Facebook

Colonne de droite Facebook

Instagram Explore
Boite de réception Messenger

Fil d'actualité des Groupes Facebook

W | Stories

Racontez une histoire trés visuelle et
enrichie grace aux publicités verticales
plein écran totalement immersives

Stories Instagram
Stories Facebook

Stories Messenger

LEARN MORE

Stories Facebook

Nous recommandons le format plein
écran vertical (9:16) pour les images
ou les vidéos.

¥  Intégrées

Captez rapidement l'attention des
visiteurs lorsqu'ils regardent des vidéos

Vidéos in-stream Facebook

*  Rechercher

Bénéficiez de visibilité pour votre
entreprise lorsque les gens font des
recherches sur Facebook

Résultats de recherche sur Facebook

+ Messages

Envoyez des offres ou des actualités aux
personnes déja en contact avec votre
entreprise

Messages sponsorisés Messenger

¥  In-Article

Interagissez avec les personnes qui
lisent du contenu des éditeurs

Instant Articles Facebook

¥  Apps et sites web

Augmentez votre couverture grace aux
publicités dans les apps et sites web
externes

Publicité Audience Network native,
banniéere et interstitielle

Vidéos récompensées Audience
Network

Vidéos in-stream Audience Network

Afficher plus d'options ~

Investir sur les médias sociaux - La base

Jasper's Market
Sponsared - @

JASFERS- MARKET COM

Jasper's Market is now open downtown

O% 0 John Evans and 23 others 2 Comments
ﬂ{'] Like D Commant df’ Share
B & 8 &

Instant Articles Facebook

Nous recommandons le format

horizontal (1.91:1) pour les images ou

les vidéos.



Définissez I'Optimisation de votre diffusion.

Optimisation et diffusion

Optimisation pour la diffusion des publicités

Clics surun lien =

Vues de page de destination

Nous montrerons vos pubs aux personnes les plus
susceptibles de cliquer sur le lien contenu dans la pub et
d'afficher le site web ou l'lnstant Experience.
CAD

Clics sur un lien

. o votre budget et d'obtenir le plus
Nous diffuserons vos publicités aux personnes les plus _ _ R
susceptibles de cliquer sur celles-ci. basse. Si vous souhaitez définir

Impressions

Nous diffuserons vos publicités autant de fois que possible.

Portée unigque quotidienne

Maie diffiicarnne untra nithlinitd nienii’a nna faie nar inur

Déclencheur de facturation
Impression

Type de diffusion
Standard
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ETAPE 4 : CREER VOTRE PUBLICITE

Nom de la publicité Créer un modéle de nom =) Veérification de vos modifications ”

Photo - Steve Carignan Remplissez le champ URL de site web pour votre publicité. (#2061015) -«

Modifier |la publicite

Identite

Page Facebook @®  Apergu désactivé

& Tourisme Lanaudiére v

Faire de la pub sur Instagram

Diffusez cette pub sur Facebook et Instagram en méme temps
pour atteindre plus de personnes qui comptent pour vous. En
savoir plus.

(&) Ajouter un placement Instagram

Configuratiojn de la publicité

Créer une publicité v

[ ] Formats dynamiques et contenu publicitaire

Lorsque vous utilisez un catalogue, choisissez le format
et le contenu publicitaire les plus susceptibles de
correspondre aux attentes de la personne qui regarde
votre publicité. Découvrez comment

Format
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Creez une nouvelle publicitée de Aa Z:

Sélectionnez le format de votre publicité. Vous avez trois options :

Commandité - &

1. lmage/Vidéo unique Tourisme Lanaudiére -

Votre cour arriere, c'est tout Lanaudiére avec ses refuges,
yourtes et cabanes insolites&!

mai Village Perché- Ste-Beéatrix,Qc

LANAUDIERE.CA

Visitez nos cabanes insolites pour En savoir plus
des vacances inoubliables |...
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2. Carrousel 3. Collection

ple Atelier - H2021 > BB h/f 20-65+ Rawdon/Repentigny, plein air/famille

Tourisme Lanaudiére
Commandite - & 2 Modifier

Pour des vacances inoubliables, réservez dans |'un des chalets, Image/Vidéo unique
gites et cabanes de Lanaudiere! & Plaisir garanti!

Une seula im BOE OuU v déo, ou un diaporama de plusiewrs Images

Carrousel

Au mains deux Imajes au vrdeos déroulanies

@ Collection

Groupe d'eldments qui 8 ouvne en mode PAEN BCTan SUr un appang il
mpile

Personnaliser votre expérience instantanée

Votre publicité collection inclut une expérience optimisée pour les
appareils mobiles qui charge rapidement i capture instantanément

Fattention des gens lorsqu'ils interagissant avec votre publicivé. En
savoir plus

Ce format de collection west pas compatible avec tous les
placements que vous avez sélectionnés. Cette pub sera diffusée sur
les placements mobiles pris en charge.

Choisir un mndél.t -

Recherchez une Instant Experience existante w

ﬂ. 3 - o oy M\ Vous n'avez sélectionné aucune Instant Experience
B—— pour votre publicité. Veuillez sélectionner une Instant

Experience a utiliser, ou créez-en une.

@ Fhoto 1 - Pourvairie - H2021

& Examen

i~ Vérification de vos modifications

Donnez un titre & votre publicité, (#1487517)

Ajouter un titre

Four utiliser un contenu créatif dynamigue, vol
ensemble de produits au niveau de l'ensemble

Vious n'avez sélectionné aucune Instant Experii
Veuillez sélectionner une Instant Experience a
(#2131024)

Ajoutez une Instant Experience

Missing product set for collection creation: Ple
to create a collection. (#1815500)

Apercu désactivé

Des chalets _ Des gites
douillets En savoir plus accueillants
Contenu de création publicitaire
@ 24 11 Dd rta des Sélectionnez le contenu multimédia, le texte et la destination de
En cliguant sur le bouton Publier, vous acceptez les Conditions et régles publicitaires de Facebook.
o J'aime (J commenter &> Partager

Fermer . Toutes les modifications ont été enregistrées
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Ajoutez votre photo ou votre videéo.

> B8gh/f 20-65+ Rawdon/Rep... >

‘i

[ Exemple Atelier - H2021

/22 Modifier

Contenu de création publicitaire

Sélectionnez le contenu multimédia, le texte et la destination de
votre publicité. Vous pouvez également personnaliser votre
contenu multimédia et votre texte pour chaque placement. En
savoir plus

Contenu multimeédia

Gd Ajouter une image ou une vidéo =

Créer un diaporama Créer une vidéo

Texte principal

Décrivez le sujet de votre publicité

Titre - Facultatif

Ecrivez un court titre

Donnez un titre a votre publicité.

Description - Facultatif

Fournir des renseianements supplémentaires

@ Photo 1 - Pourvoirie - H2... 4 Erreur de configuration

& Examen

~ Tourisme Lanaudiére
Commandité -

LT

¢ Partager

ﬂb J'aime

D Commenter

Le rendu des publicités et les interactions avec celles-ci peuvent varier en fonction de 'appareil,
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Cliquez sur Importer.

Sélectionner I'image

+ Importer (4 Images du compte w Rechercher des images

pourvoirie-la-... untitled untitled untitled
1080 « 720 1125« 1125 100 x 100 100 x 100

Choisissez votre image et cliquez sur Suivant.

Sélectionner I'image

+ Importer (i Images du compte = Rechercher des images

ik e R e

Sans titre (7)... pourvoirie-la-... untitled untitled untitled
1080 x 1080 1080 x 720 11251125 100 x 100 100 x 100

N Z 2

Respecte peut-étre la politi... B W
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Nous vous conseillons d'utiliser des images carrées. Si l'image que vous avez importee ne |'est
pas, vous pouvez toujours la redimensionner.

- -
Optimisez votre contenu publicitaire Tous les placements X

Améliorez les performances en appliquant ces
ajustements recommandés a votre contenu
publicitaire.

Recadrez I'image pour chaque placement

v/ Carré (1:1) Carré (1:1)
Fils Fils

Apporter des modifications
supplémentaires

Ameéliorations

Annuler Terminer

>
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Inscrivez ensuite le texte et le titre.

Contenu multimedia Midifiar » .@. Facebook

1 placement Fils

* "\ Tourisme Lanaudiéere cos
Commandité - &

Fil d'actualité Facebook

Amateurs de grand air et de nature, la Pourvoirie

Auberge La Barriere vous accueille toute

e 1sur5
Texte principal lannée! 3

Amateurs de grand air et de nature, la Pourvoirie Auberge La Barriere
vous accueille toute l'année! s»

(® Ajouter des o...

Titre - Facultatif 1sur5

Pour un séjour en nature parfait | Pourvoirie Auberge La Barriére

(¥ Ajouter des o...

Description - Facultatif

. . , _ POURVOIRIELANAUDIERE.C...
Fournir des renseignements supplémentaires Pour un séjour en nature [ ENEAOIE PLLIS ]

parfait | Pourvoirie...
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Entrez I'adresse URL du site web sur lequel vous voulez renvoyer les gens.

URL du site web
www.pourvoirielanaudiere. (4 Apercu de I'adresse URL Tourisme Lanaudiere i
Commanditeé - &
ca

Amateurs de grand air et de nature, la Pourvoirie

Auberge La Barriere vous accueille toute

=

Parametre de génération d'URL l'annéel 3

Afficher le lien - Facultatif

Entrez le lien que vous voulez afficher dans votre public

Call-to-action

En savoir plus

Contenu de marque

Si cette publication présente une marque ou un produit tiers, vous devez
identifier la Page de votre partenaire commercial. Voir |la politique sur le
contenu de marque

Page Facebook du partenaire

POURVOIRIELANAUDIERE.C...

Pour un séjour en nature [ EN SAVOIR PLUS ]
parfait | Pourvoirie...

Recherchez par nom de Page

Compte Instagram du partenaire
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Révisez une derniere fois votre publicite et cliquez sur Publier.

£ [ Exemple Atelier-H2021 > 358 h/f 20-65+ Rawdon/Rep.. > [l Photo 1 - Pourvoirie - H2.. a Erreur de configuraion ~ @ ..

/2 Modifier @ Examen

Face... < i
ﬁ Fils v Développer

Suivi @ Voirles mises a jour
Suivez les ensembles de données
d'évenements qui contiennent les

£ Tourisme Lanaudiére -
Lanaudiéns -
Commandité - ¢

Amateurs de grand air et de nature, la Pourvoirie

conversions que votre publicité Auberge La Barriére vous accueille toute
l'année! 3

pourrait motiver. Lensemble de
données qui contient la
conversion sélectionnée pour le
compte publicitaire sera suivi par

défaut.
Evénement de site web @ Configuration
App Events @ Configuration

Evénements hors ligne @

Parametres de I'URL - Facultatif

POURVOIRIELANAUDIERE.C...
Pour un séjour en nature | EN SAVOIR PLUS |
parfait | Pourvoirie...

key1=value1&key2=value2

Parameétre de génération d'URL

ﬂb Jaime () Commenter > Partager

En cliquant sur le bouton Publier, vous acceptez les Conditions et regles publicitaires de Facebook.

Fermer «/ Toutes les modifications ont été enregistrées Ignorer le brouillon m
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Pour utiliser une publication ) (O Exemple Atelier-H2021 > 358 h/f 20-65+ Rawdon/Repel
. f\ « 0 2 M
existante, deja publiee : "

Sélectionnez Utiliser une publication

Configuratiojn de la publicité
existante.

[ Utiliser une publication existante v ]

Ensuite, cliguez sur Saisissez un identifiant Créer une publicité

de puU blication. ﬁ @ Utiliser une publication existante

Utiliser une maquette Creative Hub

contenu multimédia et votre texte pour chaque placement. En
savoir plus

& Sélectionnez une pu... 4+ Créer une publication

A Sélectionnez une publication existante pour votre [I] ) 4
publicité.

Saisissez un identifiant de publication
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Agence de voyages

Ouvrez la publication qui se trouve
sur votre page dans un autre onglet
en faisant un clic droit sur la date
de publication.

Groupes sugg

Trouvez des gro
votre et des per!
intéressées par |

Chalet a

64 k mernr
publicatia

Achat Lc
“ Terrebor

14 kK mem
publicatia

Vacances cu
découvertes au Quebec

1,3 k membres « 3
publications par jour

Modifier les

. Tourisme Lanaudiére
¥ Diihlid nar Tauriema | anaudiare @ . 19 novembre 2020

LL X

Ouvrir le lien dans un nouvel onglet
Ouvrir le lien dans une nouvelle fenétre
Ouvrir le lien dans la fenétre de navigation privée

novembre 2020 a 15 h 32
S admirer, c'est ou selon

Enregistrer le lien sous...
Copier I'adresse du lien

Ir Instagram)

Copier
Rechercher "1a9 tniovSiembgpohorcmced o02nsorScreS0sIn20d" avec Google
Imprimer...

: Antidote
£ Super Simple Highlighter
£ Visual Inspector

Inspecter

Voix
Services

Se joindre

Voir tout

Tourisme Lanaudiere
Centre d'informations touristiques

En savoir plus
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C O & https://www.facebook.com/tourismelanaudiere/posts/10158610763392199
[E] Business Manager @ Google Ads Calendrier de diff... Hiver 2021 Eté 2020 Motoneige H2020 ) Calpaign URLBu.. & Drive [2] /
5
ﬁ Q_ Rechercher sur Facebook ﬁ %% [ﬁ ﬁ
Accueil A propos Evéenements Plus » Q

3 Tourisme Lanaudiere

Dans le nouvel onglet, copiez la

Sé ri e d e C h iffres Se tro uva nt m"" Publié par Tourisme Lanaudiére @ - 19 novembre 2020 - @ o
a p réS |a ba rre O b | | q U e, d a ns Novembre est gris, mais les couchers de soleil sont tout en

couleurs... g4 Le plus bel endroit pour les admirer, c'est ou selon

'‘adresse URL, et collez-la dans

mel par Steve Carignan (@scarignan?75 sur Instagram)

'ildentifiant de publication, dans
e Gestionnaire de publicités.

Tourisme Lanaudiere

; ; S En savoir plus
Centre d'informations touristiques
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Sélectionnez le Bouton d'appel a I'action. Vous avez une vingtaine d'option de boutons,
choisissez celui qui vous convient, et entrez les informations nécessaires.

Ajouter un Call-to-action sur votre publication X

L'ajout d'un Call-to-action mettra a jour votre publication d’origine. Les options disponibles peuvent varier
en fonction de la campagne, de 'ensemble de publicités ou des paramétres de publicité sélectionnés.

Call-to-action ©

[ En savoir plus v ]

URL du site Web (obligatoire)

www.lanaudiere.ca

Annuler Mettre a jour la publication
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Le bouton et le titre apparaitront automatiquement. Lorsqu'on utilise une publication existante,
Il n'est pas possible de modifier le titre et la description.

& Tourisme Lanaudiére cee
@ Commandité -

Contenu de creation publicitaire

Sélectionnez le contenu multimédia, le texte et |la destination de

votre publicité. Vous pouvez également personnaliser votre Novembre'est gris; maisles couchers:de soleil
L sont tout en couleurs... §4 Le plus bel endroit

contenu multimédia et votre texte pour chaque placement. En pour les admirer, c'est oui selon vous?

savoir plus
mel par Steve Carignan (@scarignan75 sur

@ Facebook Post Instagran)

Novembre est gris, mais les c...
10158610763392199 - 19 nov 2020

& Changez la publication + Créer une publication

Saisissez un identifiant de publication

Call-to-action

En savoir plus
https://lanaudiere.ca/

Tourisme Lanaudiere

g : . EN SAVOIR PLUS
Centre d'informations touristi...

o ; OO s 12 commentaires 8 partages
#' Changer W Supprimer

Illb Jaime () Commenter > Partager
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Entrez a nouveau le lien dans I'espace Parametre de I'URL. Vous pourrez ensuite cliquer sur
Publier dans le bas de la page.

Suivi © Voirles mises ajour

Suivez les ensembles de données
d'évenements qui contiennent les
conversions que votre publicité
pourrait motiver. Lensemble de
données qui contient la
conversion sélectionnée pour le
compte publicitaire sera suivi par
défaut.

Evéenement de site web ©@

App Events ©

Evénements hors ligne ©@

Parametres de 'URL - Facultatif

www.lanaudiere.ca

Parametre de génération d'URL

Configuration

Configuration

1 placement (0 -

Facebook
Fils

&% Tourisme Lanaudiére s
W Commandité -

Novembre est gris, mais les couchers de soleil
sont tout en couleurs... §4 Le plus bel endroit
pour les admirer, c'est ou selon ... Voir plus

Tourisme Lanaudiére

MNantra A'infarraatianes oo

EN SAVOIR PLUS
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DANS QUELLE SITUATION UTILISER CHAQUE METHODE

Boost/Mise a I'avant Gestionnaire de publicite
e (Quand on veut cibler des gens qui nous e Quand on veut pousser le ciblage des
connaissent déja ou leurs amis; audiences;
e Quand on veut absolument que nos : e Quand on veut bien définir le
abonneés voient une publication; calendrier de publication;
e (Quand on veut une solution rapide : e Quand on a une campagne marketing
sans se casser la téte. globale bien définie avec des objectifs

précis et qu'on veut pousser le
marketing a un autre niveau.
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RAPPEL DES BASES DES ELEMENTS A TROUVER SUR UNE
PUBLICATION PERFORMANTE ¢ oo

Commandité -

Profitez du temps des sucres dans le confort de votre maison
avec nos menus pour emporter!

e Une belle image SANS texte;
e Un texte court, qui mene droit au but;

e Un lien URL pertinent.

LANAUDIERE.CA

10 cabanes a sucre qui offrent un En savoir plus
menu pour emporter | Lanaudieéere
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POUR CONCLURE, AMUSEZ-VOUS, FAITES DES TESTS, ET
ANALYSEZ VOS STATISTIQUES POUR COMPRENDRE LES
ELEMENTS DE VOS PUBLICITES QUI CONTRIBUENT A LEUR
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