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Bilan positif de la saison touristique hivernale : une fréquentation en 
hausse dans Lanaudière 

  
Rawdon, le 17 avril — Alors que la saison touristique hivernale tire à sa fin, les 
données d’achalandage confirment une tendance encourageante : l’hiver a su 
attirer les visiteurs dans Lanaudière, en particulier durant les mois de la haute 
saison. L’arrivée tardive de la neige et le contexte économique n’auront pas freiné 
les visiteurs à visiter la région l’hiver dernier. 
 
Malgré son départ plus lent, la saison hivernale a permis une importante quantité 
de neige accumulée, permettant ainsi la prolongation de la saison de plusieurs 
activités hivernales. Pour les attraits et activités, la fréquentation a connu une nette 
augmentation au cœur de l’hiver. Les résultats du sondage, effectué auprès des 
entreprises touristiques de la région, permettent d’affirmer que 54 % des sites 
touristiques rapportent une hausse de l’achalandage en février, et 50 % d’entre 
eux en janvier. Cette dynamique positive contraste avec une stabilité observée en 
décembre et mars, où la fréquentation est demeurée relativement stable. Les 
attraits de plein air se démarquent particulièrement par leurs excellents résultats.  
 
Le secteur de l’hébergement reflète une tendance similaire. Selon les données 
recueillies, les établissements d’hébergements nous indiquent des hausses 
notables en janvier et février, avec 57 % des hébergeurs notant une augmentation 
de leur clientèle en février et 53 % en janvier. À l’image des attraits touristiques, le 
début et la fin de saison affichent une fréquentation stable, confirmant ainsi une 
période hivernale marquée par un fort intérêt au pic de la saison. Ce sont les 
résidences de tourisme et les hébergements d’expérience qui ont connu les 
meilleurs résultats.  
 
« Ces résultats témoignent d’un engouement renouvelé pour les activités 
hivernales et confirment l’importance stratégique de la saison froide pour l’industrie 
touristique de la région, explique Linda Corbeil, présidente du conseil 
d’administration de Tourisme Lanaudière. L’organisation continuera de soutenir les 
initiatives visant à enrichir l’offre hivernale et à maximiser l’attractivité des 
destinations locales. »  
 
Une clientèle diversifiée en progression dans Lanaudière 
 
L’analyse des clientèles touristiques de la saison hivernale 2024-2025 révèle une 
fréquentation stable et diversifiée, avec des hausses marquées parmi les 



 
 
clientèles de proximité et une progression notable des clientèles internationales 
dans la région de Lanaudière. 
 
Dans les attraits et activités, les marchés sont globalement stables. Toutefois, les 
clientèles de proximité affichent une belle progression, particulièrement du côté de 
Montréal (45 % des répondants signalent une hausse) et des résidents de 
Lanaudière eux-mêmes (44 %). 
 
Du côté de l’hébergement, c’est la clientèle européenne qui se distingue avec la 
plus forte croissance (32 % de hausse), suivie de près par les Montréalais (30 %), 
les Ontariens (27 %) et les Lanaudois (24 %). À l’inverse, les visiteurs américains 
enregistrent une baisse significative, avec 29 % des hébergeurs rapportant une 
diminution de cette clientèle. 
 
« Ces données témoignent de la vitalité du marché touristique hivernal dans 
Lanaudière et soulignent l’importance d’une offre adaptée autant aux clientèles de 
proximité qu’aux visiteurs internationaux, souligne Jason Saunders, directeur 
marketing chez Tourisme Lanaudière. Tourisme Lanaudière poursuivra ses efforts 
de promotion et de développement afin de renforcer l’attractivité régionale auprès 
de ces clientèles en croissance.»   
 
Le bilan complet se trouve ici.  
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À propos de Tourisme Lanaudière 
Tourisme Lanaudière est une association touristique régionale (ATR) reconnue par le 
gouvernement du Québec. Organisme sans but lucratif rassemblant près de 400 entreprises et 
organismes, Tourisme Lanaudière regroupe des gens d’affaires dans l’objectif de faire croître 
l’économie de la région par le tourisme, en coordonnant l’accueil, le développement et la promotion 
touristique. 
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